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В учебнике раскрываются представления о предмете и структуре науки о 
журналистике. Основой является характеристика сущности массово-
информационной деятельности. В соответствии с этим излагаются такие 
фундаментальные вопросы как социальная роль СМИ, особенности 
функционирования этого социального института на основе требований 
информационного порядка в демократическом обществе. В связи с этим особое 
место отводится свободе СМИ и журналистской деятельности, обеспечению 
информационной безопасности путем оптимального функционирования разных 
социальных типов СМИ в расчете на эффективное выполнение ими роли «четвертой 
власти». 

Для студентов высших учебных заведений. 
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