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В учебном пособии отражены современные подходы к организации работы 

розничного торгового предприятия на основе принципов мерчендайзинга. 
Дается определение понятия "мерчендайзинг", раскрывается его содержание 
и значение в розничном торговом бизнесе. 

На доступном языке описаны теоретические основы и практика 
применения мерчендайзинга. 

Для студентов высших и средних специальных учебных заведений, 
практических работников, чья деятельность связана с организацией работы 
торгового зала. 
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