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В учебнике излагаются сущность политики цен, ее цели и стратегии. Особое 
внимание уделяется различным методам ценообразования и дифференциации цен. 
Рассматриваются математико-статистические методы и их применение при 
решении специфических прикладных задач ценообразования. 
Учебник предназначен для студентов, аспирантов и слушателей высших школ, 
обучающихся экономическим специальностям. 
Рекомендовано Министерством образования Российской Федерации в качестве 
учебника для студентов высших учебных заведении, обучающихся по экономическим 
специальностям. 
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