
Зайцев Л.Г., Соколова М.И. 
Стратегический менеджмент: Учебник. — М.: Экономист, 2002. -416с. 
ISBN 5-98118-022-6 (в пер.) 

 

В учебнике изложены основы дисциплины, являющейся интегрирующим курсом 
изучения жизнедеятельности организации. Дано представление о сути 
стратегического менеджмента, показано, что наличие стратегии — основа выжи-
вания компании в долгосрочной перспективе. 
Учебник состоит из трех частей: теоретической, практической и методиче-

ской. В теоретической части рассмотрены концепция стратегического менедж-
мента, его процесс и аналитические инструменты, представлены методики стра-
тегического анализа. Практические ситуации разработаны авторами на основе 
опыта работы отечественных предприятий. Методические материалы включают 
программу курса, планы семинарских занятий, вопросы к экзамену, списки ре-
комендованной литературы, глоссарий. 
Для студентов вузов, обучающихся по экономическим и управленческим 

специальностям, аспирантов, магистрантов, преподавателей. Будет полезен 
профессиональным менеджерам, консультантам по управлению. 
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