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В книге изложены основные принципы мерчандайзинга, использование 
которых позволяет эффективно управлять розничным» продажами. Она 
содержит многочисленные примеры и обзоры, дающие представление о 
многообразии задач, с которыми приводится сталкиваться в процессе 
управления товаром, и варианты их решения. 
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