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Излагается современная концепция маркетинга. Рассматриваются его 
типы и виды. Описана система маркетинговой информации, в частности 
основные принципы ее построения. Подробно освещаются вопр<я:ы 
маркетинговых исследований рынка, в том числе изучения конъюнктуры рынка 
и моделей поведения покупателей. Проводится всесторонний анализ 
деятельности предприятия с точки зрения маркетинга. Изучаются 
направления оперативного маркетинга я связанные с этим проблемы 
ценообразования. Большой материал посвящен организации рекламных 
мероприятий. 

Во втором издании учтены изменения, произошедшие в практике марке-
тинга за последние годы. 
К каждой теме даны контрольные вопросы и практические задания. В по-

следнем разделе приведены кейсы для проверки знаний по всему курсу марке-
тинга. 
Для студентов, аспирантов и преподавателей экономических вузов и факуль-

тетов, а также менеджеров, экономистов, бухгалтеров, аудиторов и всех, 
кто интересуется вопросами маркетинга. 
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