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Рассматриваются вопросы теории и практики управления внешне-
экономической деятельностью в мирохозяйственных связях. Раскрываются 
основные понятия и сущность методов управления. Оцениваются совре-
менные экономические отношения, рассказывается об их становлении и 
возможном дальнейшем развитии. Значительное место отведено освещению 
текущей внешнеэкономической деятельности в России. Рассмотрены, в част-
ности, вопросы свободных экономических зон, их регулирования, интеграции в 
СНГ, конкурентоспособности и маркетинга, а также развития инфор-
мационного рынка и управления им. 

Для специалистов, научных работников, бизнесменов, преподавателей, 
аспирантов и студентов экономических вузов, обучающихся по спе-
циальностям: менеджмент, маркетинг, мировая экономика и др. 
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