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Книга посвящена применению управленческого учета в стратегическом 

менеджменте. Она знакомит читателей с основами стратегического 
управления и содержит примеры реальных деловых ситуаций. Кит Уорд 
рассматривает стратегический управленческий учет как единый процесс 
анализа, планирования и контроля. В книге детально описывается, как создать 
оптимальную систему управленческого учета, которая использовалась бы в 
ходе разработки и реализация бизнес - стратегий; обсуждаются особенности 
стратегического управления в различных организационных структурах, 
многонациональных компаниях, некоммерческих организациях. Особое 
внимание уделяется роли управленческого учета в создании стратегического 
преимущества в бизнесе. 

Книга предназначена для менеджеров, высших управляющих, 
специалистов по стратегическому планированию и управленческому учету, 
студентов школ 
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