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 В учебном пособии изложены концепции стратегического менеджмента, 
имеющие широкую сферу применения в управленческой практике. Рас-
сматриваются основные направления, задачи и подходы к проектированию и 
осуществлению организационных стратегий, анализируются антикризисные 
стратегии организаций, стратегическое управление в бесприбыльных 
организациях, основные положения теории стейкхолдеров как важнейшей 
составляющей организационного окружения, принцип и методы осуществ-
ления стратегий. На примере конкретных ситуаций дан анализ стратегичес-
ких проблем и практических навыков стратегического управления. 

Для студентов вузов, обучающихся по управленческим специальностям. 
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