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Это первое в России издание, посвященное комплексному исследованию охраны 

российских и иностранных товарных знаков, что придает ему особую ценность. 
В книге исследуются нормы законодательства Российской Федерации, 

регулирующие вопросы охраны прав на товарный знак, а также практика их 
применения. В частности рассматриваются проблемы правового регулирования, 
связанные с понятием исключительного права на товарный знак, определением 
нарушения прав на товарный знак, привлечением нарушителя к ответственности; 
отношения, возникающие между правообладателем (владельцем исключительных 
прав на товарный знак) и нарушителем, а также между нарушителем и госу-
дарством (его органами и должностными лицами). 

Для студентов, аспирантов, преподавателей юридических и экономических 
вузов и факультетов, практикующих юристов, работни 
ков органов государственной власти, предпринимателей, а также всех 
интересующихся правовыми проблемами охраны товарных знаков в 
Российской Федерации. 
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