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Если вы всерьез решили пополнить ряды семи миллионов людей, которые в 
настоящее время занимаются сетевым маркетингом, вас наверняка 
заинтересует достоверная информация об MLM. Данная книга представляет 
собой мнение очень авторитетного специалиста по этому вопросу. Она 
поможет вам открыть для себя огромный потенциал этой удивительной 
индустрии и ее уязвимость при неправильном применении ключевых аспектов. Вы 
научитесь находить компании, занимающиеся продажей и доставкой реальных 
товаров, избегать ошибок и денежных потерь, сможете улучшить показатели 
рекрутирования и продаж, узнаете о новейших направлениях и тенденциях 
MLM и многое другое. 
Для широкого круга читателей. 
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