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              Центральная проблема, которую автор считает магистральной для 
всей истории массовой коммуникации, начиная с Библии, — это борьба Нового 
со Старым, возникновение Нового как новости человеческого события. 
Коммуникация, не достигающая этого Нового, осуществляется по замкну-
тому кругу, она циклична, а не линейна, она в ряде случаев нисходящая, а не 
восходящая. Нестандартность постановки темы, излишняя ею увлеченность 
может приводить к недостаточной обработке мысли, упущениям в смежных 
областях. Во всяком случае работа может быть, на наш взгляд, полезной для 
исследователей всего спектра проблем, связанных с МК. Для выпускников по 
данной специальности и начинающих журналистов монография может 
служить источниковедческой базой и научно-методическим руководством как 
для изучения фундаментальных основ массовой коммуникации, так и для 
решения вопросов текущего журналистского процесса. 
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