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Рассматриваются актуальные вопросы ценообразования в современных 
рыночных условиях развития экономики России. Описаны теоретические 
подходы к ценообразованию. Анализируется зарубежная практика 
ценообразования. Освещается зависимость ценообразования от других 
аспектов деятельности организаций. 
В предлагаемом учебном пособии проблемы ценообразования рас-

крываются во взаимосвязи с другими дисциплинами, в частности с ме-
неджментом, маркетингом и экономической теорией. 
Для студентов экономических специальностей, аспирантов, препо-

давателей и слушателей системы послевузовского образования, а также для 
специалистов—экономистов, бухгалтеров, менеджеров. 
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