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"Реконструкция России, по сути,— дополненное и переработанное 

издание книги Масс-медиа Второй республики*. Книга посвящена 
истории средств массовой информации России в 90-е годы. 
Единственный политический институт, сохранившийся после распада 
СССР, российские СМИ оказали огромное влияние на историю последнего 
десятилетия. Серьезные изменения претерпела. И роль масс-медиа в 
обществе: из относительно самостоятельной общественной силы, 
представлявшей себя в качестве четвертой власти, выполняющими 
функции политических партий. 
Для политологов, социологов, историков, специалистов в области 

журналистики, массовых коммуникаций и студентов, а также более 
широкого круга читателей интересующихся устройством современной 
информационной системы. 
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