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В учебном пособии рассматриваются социокультурные аспекты 

развития мультимедиа, дается общее представление о 
мультимедийных продуктах и средствах их разработки, о 
применении мультимедийных технологий в различных областях 
деятельности, особенно в области образования и культуры. Пособие 
дополняют ссылки на адреса российских интернет-ресурсов, словарь 
используемых терминов, темы рефератов и курсовых работ. 
Издание адресовано студентам гуманитарных вузов, а также всем 
тем, кто интересуется данной проблематикой. 
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