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Утверждается, что уровень развития информационной деятельности 
и рынка информационных услуг и продуктов определяет степень зрелости 
рыночных отношений и успехи России на этом пути. Это развитие 
является фактором ухода от рынка и формирования постиндустриального 
общества. Информация и ее доступность в форме информационных услуг 
и продуктов определяют результаты устойчивого развития и бла-
гополучие государства. Информационной деятельности присущ интер-
национальный характер и  высокий уровень глобализации. 
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