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В монографии рассматриваются актуальные проблемы 

управления высшим учебным заведением на современном рынке 
образовательных услуг. Раскрывается сущность системного 
подхода к управлению вузом, который предполагает выстраивание 
образовательной деятельности в виде бизнес-процессов и их 
реинжиниринг, развитие маркетинга, информатизацию и оказание 
образовательных услуг в новых технологических средах, а также 
интенсификацию интеграционных процессов как по вертикали, так 
и по горизонтали. Особое внимание уделено практически 
неисследованному в России явлению - системе открытого 
образования. 
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