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Изложены теоретические основы и прикладные аспекты экономики туризма 

как одной из составных частей науки о туризме. Рассматриваются основные эко-
номические закономерности в реальных условиях туристской деятельности. Ана-
лизируются проблемы экономической и инвестиционной политики в сфере отече-
ственного туризма. Даются методики разработки региональных программ разви-
тия туризма, определения себестоимости и ценообразования туристского 
продукта, анализа конъюнктуры туристского рынка. 

Для студентов, аспирантов и практических работник)» сферы туризма 
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