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Рассматриваются вопросы получения информации, необходимой для 

проведения маркетинговых исследований рынка товаров и услуг. Особое 
внимание уделяется статистическим информационным ресурсам, 
содержащим достоверные и актуальные данные, с помощью которых 
можно дать аналитическую оценку состояния рынка и разработать 
прогноз его динамики. Излагаются основные методы использования 
современных компьютерных технологий и перспективы развития 
электронной торговли. Представлены статистические методы анализа и 
прогнозирования рынка товаров и услуг, его сбалансированности, тенденций 
развития с учетом социально-демографических факторов и 
статистического анализа цен. 

Для преподавателей, аспирантов, студентов экономических вузов, 
менеджеров и экономистов коммерческих предприятий. 
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