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Цель книги - дать возможность на основе методики 

экономического анализа ознакомиться со способами и 
последовательностью анализа основных экономико-финансовых 
показателей. Иными словами — это руководство по практике 
экономического анализа. Приводимые в работе данные относятся к 
трем областям предпринимательской деятельности 
производственной, коммерческо-финансовой и сервисной. Несмотря 
на то, что обшей их целью, является получение прибыли, специфика 
этих трех видов предпринимательства неизбежно влияет на 
содержание и приемы экономического анализа. Это обстоятельство 
также нашло свое отражение в данной работе. 

Книга предназначена для практических работников 
предприятий, будет полезна студентам и преподавателям 
экономических вузов. 
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