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В учебнике рассмотрены основные принципы организации рекламной 

деятельности на предприятиях социально-культурного сервиса и туризма, 

средства распространения рекламной информации, взаимосвязь маркетинговой 

и рекламной стратегии фирмы, организация и планирование рекламной 

кампании, показаны возможности взаимодействия предприятий сервиса и 

рекламных агентств. Проанализированы правовые вопросы рекламной 

деятельности, вопросы регистрации и использования товарных знаков и 

фирменного стиля предприятий социально-культурной сферы, что особенно 

важно для современного рекламодателя. 
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