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Впервые маркетинговый анализ сведен воедино в рамках книги, к тому 

же примеры практического применения инструментов МА имеют реальную 

базу, Лидеры рынков неохотно делятся информацией и поэтому ее ценность 

в данной книге возрастает Практическое применение данной книги несет 

несомненную пользу для любого отечественного предприятия, бизнес-проекта, 

составление бизнес-плана, формирования тактики и стратегии развития 

бизнеса. 

Книга будет также полностью опубликована в журнале «СПРАВОЧ-

НИК МАРКЕТОЛОГА». 
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