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Учебник «Основы PR" является оригинальной авторской разработкой 

теоретических и практических вопросов паблик рилейшнз. На основе базовых 

понятий теории коммуникаций подробно рассмотрены структура PR-

деятельности, её важнейшие организационные элементы, специфика 

политических и кризисных коммуникаций, имиджевых явлений, а также 

влияющие на них факторы. 

Учебник рекомендован кафедрой средств массовых коммуникаций и 

связей с общественностью Дипломатической академии для абитуриентов, 

слушателей, студентов и аспирантов в качестве учебного пособия, а также 

преподавателям -в плане подготовки и организации учебного процесса по 

профильной тематике. 

Книга будет полезна для специалистов в указанных областях, для всех 

интересующихся различными аспектами теории массовых коммуникаций и 

паблик рилейшнз. 
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