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В данном издании раскрывается сущность, содержание рисков, их 

классификация, связь теории риска с другими науками. Рассмотрены важнейшие 

аспекты анализа, оценки и управления рисками в сфере товарного обращения. В 

книге раскрывается механизм  риск-менеджмента и его особенности в 

торговле, описываются стратегии предприятий торговли в условиях риска 

применительно к российской действительности, показаны пути, формы и 

методы устранения возможных потерь торгового бизнеса. Рассматриваются 

системный и синергетический подходы к исследованию риск-менеджмента. 

Книга предназначена для студентов, аспирантов и преподавателей 

экономических вузов и школ бизнеса, менеджеров предприятий и 

предпринимателей. 
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