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Эта книга откроет для вас секреты воздействия на человека 

средств массовой информации: телевидения, радио, газет, журналов и 

многих других электронных и печатных СМИ. Вы узнаете тайны 

управления массовым сознанием, информационной войны, 

информационного насилия, манипулирования общественным мнением, 

разчичных видов рекламы. Изучив эту книгу, вы узнаете, как не стать 

заложником манипуляций mass media и как обеспечить собственную 

информационную безопасность. 

Психологам, педагогам социологам, журналистам, политикам, а 

также всем, кто хочет защитить себя и своих детей от ложных 

ценностей, навязанных стереотипов. 


