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Рассматриваются основные аспекты экономики индустрии туризма с 

учетом специфики функционирования гостиничных предприятий в условиях 

рыночной экономики. Излагаются основные понятия и концепции экономики 

гостеприимства. Анализируются факторы, влияющие на развитие этой 

отрасли, основные проблемы и пути их решения. Особое внимание уделяется 

предприятию гостиничного комплекса. Предлагаются современные методы 

управления экономикой гостиничного предприятия. 

Для студентов высших учебных заведений. 


