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Перед вами очень полезное учебно-практическое пособие по применению 

Интернета в повседневной маркетинговой деятельности традиционных 

компаний различного масштаба. В ней подробно рассказано о том, как Ин-

тернет работает, какие в нем сложились традиции и как, создав своеобразный 

конгломерат технологии и психологических приемов, повысить резуль-

тативность бизнеса. 

Книга написана не для программистов и технических специалистов, ее задача 

— показать маркетологам, менеджерам, руководителям с самым разным 

уровнем компьютерных знаний, как может быть использован Интернет для 

решения вполне стандартных маркетинговых задач. 

 


