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Рассматриваются основные характеристики стратегического 

планирования (видение, миссия и цели) на фирме, его концепции, процесс 

выбора стратегии, основы стратегического планирования, в том числе 

планирования конкурентоспособности бизнеса. Освещаются вопросы 

стратегического планирования в кризисных ситуациях. Материал учебного 

пособия основан на богатом отечественном и зарубежном опыте. Приведены 

многочисленные практические примеры. 

Для студентов, аспирантов и преподавателей вузов, слушателей системы 

послевузовского образования, а также экономистов и руководителей фирм. 


