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Обобщен российский и зарубежный опыт реорганизации финансовой 

деятельности  предприятий в условиях реформирования экономики. Освещаются 

базовые вопросы реорганизации финансовой деятельности с учетом специфики 

экономической ситуации. Анализируются наиболее типичные ошибки, допускаемые 

руководителями в ходе реструктуризации предприятий, и ключевые факторы 

успеха, позволяющие наиболее эффективно провести этот процесс. Приводятся 

практические примеры расчетов по снижению затрат на продукцию. 

Для менеджеров всех уровней, экономистов, бухгалтеров, специалистов финан-

сово экономических служб, а также для студентов, аспирантов, преподавателей 

экономических вузов и факультетов, слушателей сети послевузовского образования 
 


