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Новая книга доктора политических наук,   профессора Дипломатиической 

академии Э.А. Галумова посвящена вопросам взаимодействия Российской и 

Западной цивилизаций, проблемам позитивации образа России на 

международной  арене. Между народный имидж и имиджирование   

рассматриваются   через   призму   инструментального   подхода, 

предполагающего   активное   и научно   обоснованное   противодействие по всем   

направлениям   ведущихся   ныне   информационных   баталий.  В этой   схватке   

интеллектов   Россия   пока   не может   в должной   мере заявить и отстаивать 

свои национальные интересы   поскольку не владеет необходимым 

инструментарием   который позволял бы ей чувствовать себя на равных с 

искушенным противником. 

Книга будет полезна студентам, аспирантам преподавателям общественных 

дисциплин и всем тем, кого интересуют проблемы обновления ноной России в 

мировом информационном пространстве. 

 


