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Книга предназначена специалистам, занимающимся менеджментом 

международного туризма, гостиничного бизнеса и рекламы, а также сту -

дентам соответствующих факультетов высших учебных заведений. Цель 

пособия — дать читателю те знания и навыки по английскому языку, которые 

необходимы для успешного выполнения профессиональных функций в сфере 

менеджмента гостиничного дела, информации и рекламы в туристическом 

бизнесе, организации и рекламы международных конференций, организации 

экскурсионных туров на местном, региональном и международном уровнях, 

государственного регулирования индустрии туризма. 

 

 


