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В учебнике раскрыто содержание международного маркетинга, 

рассмотрены методы изучения международной маркетинговой среды и 

мировых рынков, стратегии их освоения, особенности глобального и 

мультинационального маркетинга. 

Определены механизмы повышения международной конкурентной 

позиции фирмы за счет современных форм товарной, ценовой, сбытовой и 

коммуникационной политики. Представлена система государственного 

регулирования внешнеэкономической деятельности в России, а также 

внешнеэкономическая специфика маркетингового подхода к управлению 

компанией, принципы работы ее международного маркетингового 

отдела. 

Для студентов, обучающихся по экономическим специальностям, 

аспирантов и преподавателей вузов, а также слушателей школ бизнеса, 

программ МВА, практиков в сфере международной торговли. 
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