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В книге с позиций фундаментального анализа представлены важнейшие 

понятия макроэкономики и основные экономические индикаторы. Акцент 

сделан на изучении американских индикаторов, поскольку США являются 

признанным локомотивом мировой экономики. 

Показано, что сила воздействия на финансовые рынки выходящих 

статистических данных является многопараметрической задачей. Тем не 

менее, часто возможно выявить ключевые факторы эволюции курсов 

финансовых инструментов, причем для разных инвестиционных горизонтов 

эти факторы существенно отличаются. В книге детально изучаются 

этапы проведения фундаментального анализа для валютных внутридневных 

торгов. 

Настоящее издание ориентировано в основном на российского 

читателя и предназначено как для профессиональных трейдеров на 

финансовых рынках, так и для широких масс читателей. Книга может 

также использоваться в качестве учебного пособия для учебных заведений 

и школ бизнеса. Всякое утверждение, присутствующее в этой книге, 

опирается на информацию, которую автор считает достоверной и 

отражает его точку зрения. Автор предупреждает, что информация, 

изложенная в данном издании, ни в коем случае не может быть рассмотрена 

в роли прямых указаний к конкретной торговой операции на финансовом 

рынке. Использование этой информации читателем не предусматривает 

ответственности со стороны автора. 
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