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В книге рассказывается о роли, структуре и методах работы пресс-

служб, раскрываются особенности их функционирования в государственных и 

общественных структурах, корпорациях и банках, показываются приемы 

связи их со средствами массовой информации. 

Книга предназначена для работников пресс-служб и пресс-центров, 
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