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Данное пособие содержит первое в отечественной литературе полное 

изложение курса «Информационная экономика». Оно включает 

методологический раздел, изложение истории становления экономической 

теории информационного общества, ее теоретических основ, описание 

моделей информационной микроэкономики и информационной 

макроэкономики. В пособии изложены основы функционирования базовых 

институтов предпринимательского сектора информационной экономики, 

описаны методы ее статистического исследования. 

Пособие предназначено для изучения на продвинутом уровне 

экономических дисциплин «Экономическая теория», «Микроэкономика» и 

«Макроэкономика», а также специальной дисциплины «Информационная 

экономика» в рамках магистерских программ по экономическим 

направлениям. 

Для преподавателей вузов, студентов, аспирантов. 
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