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Рассматривается коммерческая деятельность промышленного пред-

приятия как основного субъекта рыночной экономики в системе хозяй-

ственных взаимоотношений с партнерами. 

Коммерческая деятельность раскрывается как комплекс функциональной 

работы предприятия. Значительное внимание уделяется вопросам 

организации и планирования закупок и сбыта продукции. Специальные 

разделы посвящены ассортиментной политике и анализу коммерческой 

деятельности на предприятии. 

Для студентов, обучающихся по специальностям экономики и управления, 

коммерции, а также для маркетологов, предпринимателей, экономистов. 
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