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Рассмотрен теоретический материал и даны практические 

рекомендации по подготовке организации, рекламно-

информационному сопровождению выставок; изложены основные 

принципы планирования затрат, проведения маркетинговой политики 

и стратегии эффективной работы на выставке. Концептуально 

структура учебного пособия построена таким образом, чтобы 

представить сведения об участии предприятия в выставке наиболее 

полно, что в значительной степени позволяет облегчить процесс 

изучения материала. В связи со спецификой специальности особое 

внимание уделяется рассмотрению мероприятий туристской 

направленности. 

Пособие составлено в соответствии с рабочей программой. Может 

служить основным и дополнительным материалом к лекционному 

курсу. 

Учебное пособие является частью курса «Экскурсионная и 

выставочная работа» и предназначено для студентов специальности 

230500 «Социально-культурный сервис и туризм», а также всем, 

интересующимся )той сферой деятельности. 
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