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В учебнике рассматриваются вопросы, связанные с организацией и 

развитием коммерческой деятельности торговых предприятий в условиях 

формирующихся рыночных отношений Излагаются особенности 

потребительского рынка, методологические и организационные аспекты 

коммерции, материально-техническое и информационное обеспечение, 

технология управления, функционирование розничной, оптовой торговли и 

торгово-посреднических структур в новых условиях хозяйствования. Особое 

внимание уделяется результатам исследований, практическим рекоменда-

циям и оценке коммерческой деятельности. 

Для студентов и аспирантов высших учебных заведений коммерческого 

профиля, руководителей, специалистов торговых и коммерческих 

предприятий. 
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