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В книге концептуально рассматриваются важнейшие элементы разра-

ботки и технологии производства рекламного продукта. Раскрываются спе-

цифика и основы создания рекламного продукта, приводятся методы, прин-

ципы, средства и формы управления рекламными коммуникациями. Особое 

внимание уделено анализу эффективных инновационных рекламных техноло-

гий в процессе производства, размещения и распространения рекламы. 

Для студентов высших и средних учебных заведений, обучающихся по 

специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Связи с общественностью», ас-

пирантов и преподавателей вузов, а также работников СМИ, специалистов 

в рекламной сфере. 
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