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Учебное пособие написано в соответствии с Государственным 

образовательным стандартом. В нем рассматривается менеджмент 

организации, структура управления, стратегическое планирование, 

коммуникации в управлении организацией. 

Для студентов, магистрантов, аспирантов экономических и 

менеджерских специальностей высших учебных заведений. Учебное пособие 

содержит систему научных знаний, которая составляет теоретическую 

основу менеджмента. 
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