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Важнейшими темами работы являются процессно-стоимостный подход 

к управлению бизнесом, взаимосвязи между вертикальным и 

горизонтальными бизнес-процессами, а также показателями мотивации 

менеджеров разных уровней управления. Решение подобных задач позволяет 

достичь стратегической цели управления бизнесом — максимизации его 

стоимости. 

Отметим, что теория раскрывается на примерах предприятий различных 

отраслей и сфер деятельности с помощью моделирования эффективной 

самоорганизующейся системы ведения бизнеса, ключевыми элементами 

которой являются: возможность типизации методики менеджмента для 

различных типов бизнеса, а также простота, гибкость и нейтральность 

используемых технологий бизнеса. 

Предназначена для руководителей высшего и среднего уровня, нацеленных 

на расширение возможностей компании с использованием новой философии 

предпринимательской деятельности. 
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