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В учебном пособии рассмотрены основные пути, методы формирования и 

продвижения территориального туристского продукта с учетом регио-

нальной специфики. Большое внимание уделено формированию особого 

образа региона в глобальном информационном пространстве. Территория 

представлена не просто как географическая единица, а как своеобразный 

продукт, обладающий потребительской ценностью. Изложение вопросов 

теории органично сочетается с примерами из практики работы российских 

и зарубежных предприятий индустрии туризма и гостеприимства, нацио-

нальных и региональных туристских администраций. 

Для студентов высших учебных заведений. Может быть полезно аспи-

рантам, магистрантам, преподавателям высших и средних профессиональ-

ных учебных заведений, а также специалистам, занимающимся в регио-

нальных туристских администрациях вопросами организации туристско-

рекреационной деятельности. 
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