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Книга директора Института современных коммуникационных систем и 

технологий, заведующего кафедрой рекламы международной академии 

бизнеса и управления, известного в стране и за рубежом ученого, доктора 

социологических наук, профессора, академика РАЕН, Международной 

академии наук информации, информационных процессов и технологий; дей-

ствительного члена и члена президиума отделения Академии педагогических 

и социальных наук, основателя нового научного направления — социономики 

— посвящена малоисследованной проблеме интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. Рассмотрены компоненты интеграции: реклама, связи с 

общественностью, директ-маркетинг, личные продажи, бренд-коммуника-

ции. Книга может быть полезна как теоретикам, так и практикам, 

занимающимся проблемами маркетинговых коммуникаций. 
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