
           Бодрийяр Жан 

Общество потребления. Его мифы и структуры / Пер. с фр., пос-лесл. и 

примеч. Е. А. Самарской.— М.: Культурная революция; Республика, 2006,—269 

с.—(Мыслители XX века). 

Книга известного французского социолога и философа Жана Бодрийяра 

(р. 1929) посвящена проблемам «общества потребления», сложившегося в 

высокоразвитых странах Европы к 70-м гг. XX в.  Основываясь на богатом 

экономическом и социологическом материале, Бодрийяр на примере Франции 

дает критический анализ такого общества с философской, социологической, 

экономической, политической и культурной точек зрения. Он выявляет его 

характерные черты и акцентирует внимание на том влиянии, которое 

процессы, происходящие в «обществе потребления», оказывают на моральное и 

интеллектуальное состояние его граждан. Книга написана ярко, образно. На 

русском языке издается впервые. 

Адресована читателям, интересующимся современными социальными 

процессами и их осмыслением. 
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