
Философова, Татьяна Георгиевна. 

Конкуренция и конкурентоспособность: учеб. пособие для студентов 

вузов, обучающихся по направлениям «Менеджмент» (080500), 

«Экономика» (080100) / Т.Г. Философова, В.А. Быков; под ред. Т.Г. 

Философовой. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2007. - 271 с. I. Быков, Вячеслав 

Арсеньевич. 

 

 

 

 

 

 

 



Рассматриваются проблемы трансформации конкуренции на совре-

менных мировых рынках и использования новых моделей управления * 

конкурентоспособностью. В основе пособия — четкое, системное, мето-

дически выверенное изложение теоретических основ конкуренции. От-

ражены научно-методологические и практические вопросы, связанные с 

проблемами управления конкурентоспособностью на мировых товарных 

рынках, теорией и практикой продвижения товаров, оценкой конкурен-

тоспособности в стратегических решениях, менеджментом конкурентов 

способности нового товара и др. 

Для студентов, обучающихся по направлениям «Менеджмент», «Эко-

номика», а также для преподавателей, аспирантов, научных сотрудников, 

слушателей системы переподготовки и повышения квалификации, спе-

циалистов и руководящих работников, бизнесменов и предпринимателей. 
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