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В монографии рассматриваются подходы и методы оценки гудвилла как 

особого нематериального актива. Обосновываются теоретические и 

методические аспекты оценки гудвилла как части стоимости 

хозяйствующего субъекта. Предлагаются авторские подходы к оценке 

гудвилла предприятия на примере пивоваренной компании, имеющей ярко 

выраженную региональную специфику, и гудвилла инвестиционно-

финансовой компании, действующей на всей территории России, но 

получившей гудвилл благодаря региональному «происхождению». 

Книга рассчитана на широкий круг специалистов, работающих в 

областях оценочной деятельности, инвестиционного консультирования 

предприятий реального и финансового секторов экономики, а также на 

аспирантов и студентов экономических вузов, всех интересующихся 

проблемами оценки нематериальных активов. 
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