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«Стратегическое рыночное управление» — одна из самых значительных 

работ признанного классика менеджмента Дэвида Аакера. Новое, 7-е 

издание сохранило лучшие традиции этой прославленной книги: его 

отличают простота изложения и охват всех существенных аспектов 

создания, оценки и реализации бизнес-стратегий. Наряду с этим в книге 

отражены новейшие тенденции в области стратегического менеджмента, 

добавлены свежие примеры и кейсы, показаны способы применения 

стратегических разработок на практике. Прочитав эту книгу, вы сможете 

правильно понимать и контролировать динамичную окружающую об-

становку, предлагать дальновидные и творческие подходы, адекватные 

условиям и изменениям, с которыми сталкивается фирма, создавать 

стратегии, основанные на устойчивых конкурентных преимуществах. 

Издание будет полезно менеджерам, разрабатывающим стратегии 

развития предприятия, слушателям программ МВА и других учебных курсов 

по стратегическому маркетингу, стратегическому менеджменту и 

стратегическому рыночному планированию. 
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