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Отечественная практика в области PR значительно опередила теорию. 

Большинство российских специалистов по связям с общественностью до сих 

пор не спешат делиться своими знаниями. Эта книга по-своему уникальна. 

Опытный профессионал в области public relations знакомит читателей и с 

теорией, и с практикой PR. В книге вы найдете интересные и поучительные 

примеры, получите ответы на вопросы, которые пока оставались без 

ответа. Автор охотно делится своим опытом в приготовлении разных PR-

блюд — часто недорогих, но вполне калорийных. А обилие забавных 

иллюстраций — очень приятное дополнение 
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