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В книге дан широкий анализ состояния современного спонсорства и благо-

творительности в России. Читателю впервые предлагается столь солидное 

исследование, содержащее ценные рекомендации и конкретные примеры 

социального инвестирования. Вы познакомитесь с актуальными направлениями 

и новыми приемами спонсорства и благотворительности, технологиями 

измерения эффективности вложений, налоговым планированием и т. д. Немало 

страниц посвящено философии и особенностям социальных инвестиций, 

благотворительности и спонсорства. 

Книга адресована, прежде всего,  российским спонсорам и благотворителям. 

Ориентирована на практические интересы представителей бизнеса, на тех, 

кто принимает решения о социальных инвестициях. 
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