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Учебное пособие представляет область экономической теории, в 

которой изучается механизм функционирования отраслевых рыночных 

структур, и предназначено для студентов, обучающихся по специальности 

080502 «Экономика и управление на предприятиях (промышленность)» и 

магистров по направлению 080507 «Менеджмент». 

Издание может быть использовано при подготовке студентов старших 

курсов, бакалавров и магистров, аспирантов, специализирующихся в области 

изучения отраслевых рынков. 
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